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Szanowni Panstwo,

z wielkg przyjemnoscig zapraszam na 3. edycje
JUBINALE Poznan — targéw, ktdre w tak krétkim
czasie zyskaty wyjgtkowe miejsce w kalendarzu
branzy jubilerskiej. To nie tylko okazja do zoba-
czenia najnowszych kolekcji, ale przede wszyst-
kim przestrzen, w kidrej spotykajg sie ludzie
tworzacy naszg branze — kupcy, projektanci
i wystawcy — by wymienia¢ doSwiadczenia, na-
wigzywaé kontakty i odkrywa¢ nowe mozliwosci
wspotpracy.

Cho¢ liczba wystawcéw w Poznaniu jest ogra-
niczona przez wielkos¢ hali, kazda edycja rosnie
w jakosci. Dbamy o to, by kazdy uczestnik czut sie tu komfortowo: przestrzen targowa sprzyja
rozmowom, strefy odpoczynku pozwalajg ztapa¢ oddech w trakcie intensywnego dnia, a nasz zespot
jest obecny na kazdym kroku, by wspiera¢ Paristwa w realizacji plandw biznesowych. To wtasnie dzieki
temu kupcy i wystawcy doceniajg JUBINALE — za funkcjonalno$¢, mozliwoSc¢ dtugich, spokojnych
rozmow i realne efekty biznesowych spotkan.

Tegoroczna edycja potwierdza, ze obrana przez nas droga jest stuszna. Kameralna, profesjonal-
na formufa sprawia, ze kazdy uczestnik moze w petni wykorzysta¢ czas targéw, a marka JUBINALE
konsekwentnie umacnia swojg pozycje jako wydarzenie, w ktorym tradycja jubilerska spotyka sie z no-
woczesnymi trendami i inspiracjami. Obserwujemy rosngce zainteresowanie kupcow — w poprzednie
edycji liczba odwiedzajgcych wzrosta 0 30% — co jest dla nas dowodem, ze nasze starania majg sens
i naprawde przynosza wymierne korzysci branzy.

Jestem przekonany, ze tegoroczna edycja JUBINALE Poznan przyniesie Paristwu nie tylko wglad
w najciekawsze produkty i trendy, ale przede wszystkim nowe, wartosciowe kontakty biznesowe, ktére
moga wspierac rozwdj Panstwa firmy. Czekamy na Paristwa w Poznaniu — razem stwdrzmy miejsce,
ktore inspiruje, taczy i realnie wspiera branze jubilerska.

Andrzej Sadowski, dyrektor targow JUBINALE

JUBINALE Poznan, 28 luty - 2 marca 2026

Migdzynarodowe Targi Poznariskie (MTP) pawilon Poznan Congress Center (PCC)
ul. Gtogowska 14, Poznan

Wstep bezptatny.
Prosimy o uprzednig rejestracje na www.e.jubinale.com lub na miejscu.



Jak podejmowac lepsze decyzje zakupowe

na targach jubilerskich?

Zapraszam Panstwa do lektury cyklu ar-
tykutow poswieconych temu tematowi.
Powstaty one w oparciu o moje ponad
27-letnie doswiadczenie w branzy jubi-
lerskiej w Polsce - jako menedzera tar-
gow JUBINALE przez 19 lat, wydawcy
PB Katalogu przez 27 lat oraz wtascicie-
la studia fotograficznego PB-Studio.pl
od 1999 roku.

W tym cyklu dziele sie z Paristwem spostrze-
zeniami wynikajacymi z rozmow z wystawcami
i kupcami, a takze z obserwacji powtarzajgcych sie
schematéw podejmowania decyzji, ktdre realnie
wptywajg na sukces — lub porazke — sklepw
jubilerskich. Mam nadzieje, ze moje spojrzenie
,Z boku, ale bardzo blisko” pomoze Parstwu
znalez¢ inspiracje, przemyslec strategie zakupowe
i wprowadzi¢ pozytywne zmiany w codzienne
pracy.

Prowadzisz sklep? Oto
powody, by odwiedzic¢
targi branzowe

Nie masz czasu? To zrozumiate

Od lat stysze od wiascicieli sklepdw jubilerskich
to samo: ,Nie mam czasu na targi, to strata
energii, wszystko moge zamadwic online, handlo-
wiec i tak przyjedzie do sklepu.” | trudno sie temu
dziwi¢. Prowadzenie sklepu to codzienna walka
zZ czasem — klienci, dostawy, personel, papiery.
Kazdy wyjazd oznacza wyrwe w grafiku i ryzyko,
ze ,nie bedzie sie to optacac”.

Czego nie da sie zrobic online

Jest wiele spraw, kidrych nie da sie zafatwic
mailem, ogladajac PDF czy katalog. Na ekranie
nie da sie naprawde oceni¢ jakoSci bizuterii.
Waga, proporcje, wykorczenie, to jak kamien
Jpracuje” w Swietle — wszystko wida¢ dopiero
na zywo. Podobnie jest z rozmowg. W sklepie
czesto towarzyszy jej presja: ograniczony czas,
gotowa oferta, argument ,musimy sie szybko
zdecydowac”. Na targach tej presji nie ma. Mozna

spokojnie porownac oferte kilku dostawcow,
zyskaé czas na przemyslenia i wrdci¢ do stoiska
nastepnego dnia, by porozmawiac bez pospiechu.

Swoboda decyzji i negocjacji

Targi daja prawdziwg swobode decyzji i negocja-
¢ji. To kupiec wybiera moment rozmowy, warunki
i kierunek wspétpracy. Bardzo czgsto mozna po-
rozmawiaC bezposrednio z wiascicielem firmy,
a nie tylko z przedstawicielem handlowym. To
zZupetnie inna rozmowa — bardziej partnerska,
bardziej szczera.

Wyczucie trendéw

Jest jeszcze co$, czego nie da sie klikngc”
online: wyczucie trendéw. Na targach widzisz,
w ktdrg strong branza podaza i jakie sg trendy
W modzie. Zyskujesz mocne argumenty do
podjecia decyzji zakupowych — jeszcze zanim
dany styl trafi do masowej oferty. W ten sposéb
zyskujesz przewage nad swojg konkurencia.
To na targach rodzg sie decyzje, ktore pézniej
procentujg przez caty sezon.

S

Targi targom nierowne

Oczywiscie s3 targi-molochy, gdzie po kilku go-
dzinach cztowiek jest bardziej zmgczony niz ma-
drzejszy. Setki stoisk, hatas, chaos. Ale s3 tez ka-
meralne targi B2B, gdzie spotkania sg spokojne,
konkretne i naprawde biznesowe. Sam zdecydu-
jesz, ktdre targi wybierzesz — gdzie pojedziesz po
jakos¢, relacje, doSwiadczenie i cenne inspiracje.

Efekt targow w praktyce

Wiele razy styszatem, ze dopiero po targach wia-
Sciciele sklepéw uswiadamiali sobie, jak bardzo
codzienne decyzje zakupowe byty podejmowane
pod presjg wizyt handlowcow. Znam sklepy, ktdre
po jednym takim wyjezdzie catkowicie zmienity
miks dostawcow: mniej firm, ale lepiej dobra-
nych; mniej przypadkowych kolekcji, ale wiece]
spojnosci. Efekt? Sprzedaz ruszyta, bo oferta
Wreszcie zaczefa sie wyrdzniac.

Podsumowanie

Jesli prowadzisz sklep i cho¢ raz miates
poczucie, ze krecisz sie w kotko z tg samg
ofertg, a klientéw nie przybywa, przyjedz
na targi. One sg wtasnie po to, by zyskac
nowa perspektywe i bardziej swiadomie
podejmowac decyzje.

Andrzej Sadowski, dyrektor targow JUBINALE

Kolejne artykuty z cykiu bedg publikowane
w nastgpnych wydaniach Zwiastuna JUBINALE.




,Perta JUBINALE"

Najlepsza bizuteria zastuguje na uwage

Od poczatku dziatalnosci  targdw
JUBINALE stawiamy na integracje bran-
7y jubilerskiej — na spotkania, rozmowy,
wymiane inspiracji i wzajemne docenia-
nie tego, co najlepsze. Z tej idei natural-
nie narodzit sie pomyst plebiscytu Perta
JUBINALE, ktory z duma przedstawia-
my Panstwu po raz pierwszy na targach
w Poznaniu. To inicjatywa, w ktorej gtos
oddajemy publicznosci i wspdlnie wy-
bieramy to, co w jubilerstwie najbardziej
zachwyca.

Perta ,JUBINALE”
- ideai zatozenia

,Perta JUBINALE” to wyrdznienie dla najatrakcyj-
niejszej bizuterii prezentowanej na targach — tej
najtadniejszej, najciekawszej, najlepiej zaprojekto-
wanej lub po prostu robigcej najwigksze wrazenie.
Inicjatywa ta ma na celu podkreslenie réznorod-
nosci i wysokiego poziomu oferty wystawcaw,
a jednoczesnie tworzy przestrzen do integracii
i zdrowej rywalizacji. O tym, ktdre produkty zastu-
qujg na tytut ,Perty JUBINALE”, zdecyduije gtoso-
wanie uczestnikow targéw — zapraszamy Paristwa
do wytypowania swoich faworytw.

Jak i gdzie gtosowac?

Zgtoszone do plebiscytu eksponaty bedzie
mozna ocenia¢ pierwszego i drugiego dnia
targow JUBINALE Poznan, czyli 28 lutego oraz
1 marca 2026 roku, w godzinach 10:30 - 17:30
w strefie relaksu znajdujacej sie po prawej stronie
hali. Na osoby ktére oddadzg gtos czeka stodka
niespodzianka.

Statuetki dla laureatow plebiscytu

Z mysla o przysztosci

Plebiscyt Perta JUBINALE nie jest jednorazowg
inicjatywg. Planujemy jego kontynuacje podczas
kolejnych edycji targow, budujac w ten sposob
dtugofalowg strategie promocji  najlepszych
wyrobow jubilerskich. Trzy eksponaty, kidre
zdobeda najwiecej gtosow, prezentowane bedg
podczas kolejnych targdw oraz w mediach spo-
tecznosciowych JUBINALE, zyskujac dodatkowa
widocznos¢ w branzy.

Wszystkie ,Perty” w rocznym
podsumowaniu

Z kolei wszystkie dziewigC wyrGznionych pro-
duktdw z catego roku pojawi sie w specjalnym
podsumowaniu rocznym opublikowanym w PB
Katalogu, stanowigc trwaty zapis kreatywnosci,
jakosci i trendéw wyznaczanych przez wystawcow
JUBINALE.

Bo najlepsza bizuteria zastuguje na uwa-
ge - a najlepsze decyzje rodzg sie we
wspolnocie.

Purla JUBINALE Postatt

i plebicytu 26 17-1103 2026
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Luksus w Polsce - bizuteria i zegarki

na fali wzrostu

Polski rynek dobr luksusowych rosnie
w imponujacym tempie. W 2024 roku
jego wartosc¢ osiggneta 55,6 mld zt, co
oznacza wzrost o 24,6% w pordwnaniu
z rokiem poprzednim. To rekord, zwtasz-
cza ze globalny rynek luksusu w tym cza-
sie hamowat. Polska wyrdznia sie odpor-
noscig, a bizuteria i zegarki zyskujg coraz
wieksze znaczenie jako produkty stylo-
we, trwate i wartosciowe.

301CARATS GROUP  _
stoisko J.07 e

Dlaczego bizuteria i zegarki?
e (dziatw rynku: ok. 7%, ale roSnie dynamicznie,

® rosngca grupa klientow: liczba 0sdb zarabia-
jacych powyzej 120 000 zt w 2023 r. wzrosta
0 34%,

e trendy zakupowe: klienci szukajg jakosci, au-
tentycznosci i historii produktu.

Bizuteria i zegarki idealnie odpowiadajg na
te oczekiwania. Coraz czesciej wybierane sg
produkty t3czace tradycyjne rzemiosto z nowo-
czesnym designem — unikatowe formy, kamienie
naturalne, precyzyjnie wykonane mechanizmy
zegarkdw. To segment, kidry taczy elegancje
z indywidualnym stylem i inwestycjg na lata.

Mocne strony polskiego rynku

e stabilny wzrost mimo globalnego
spowolnienia,

® rosngca klasa Srednia i bogaci konsumenci,

® niski poziom nasycenia rynku w poréwnaniu
z Zachodem — przestrzeri do rozwoju,

e dosSwiadczenie i personalizacja — klienci
oczekujg wyjatkowej obstugi i produktow
Z dusza.

Szanse i perspektywy

Eksperci KPMG przewidujg, ze rynek luksusowy
w Polsce bedzie nadal rdst:

© 2025 1.0 +7,7%,
© 2026 1. +6,4%,
e Srednia roczna dynamika do 2030 1.: 6—7%.

Dla branzy jubilerskiej i zegarmistrzowskiej
to znak, ze warto:

® rozwijac oferte unikatowych produktdw,
e inwestowac w doswiadczenie klienta,

e edukowac kupujacych i budowac lojalnosc
marki.

Polski rynek ddbr luksusowych rosnie stabilnie,
przyciggajac nowe marki i inwestycje. Segment
luksusu doswiadczen rozwija sie ponad 9%
rocznie, rosnie tez spoteczno$¢ Swiadomych
i wymagajacych konsumentéw. Wzrost napedzajg
zamozni klienci oraz rozwijajaca sie klasa Srednia,
coraz chetniej siegajaca po luksus, co tworzy
atrakcyjne perspektywy dla branzy jubilerskiej.
Zrddto:

KPMG ,Luxury in the Midst of Change 2025”

|

WAMA

Zapraszamy do odwiedzenia stoiska WAMA GOLD
podczas targow JUBINALE Poznan w dniach
28.02 - 02.03.2026 - stoiska F.04 oraz E.o4, gdzie
zaprezentujemy nasze kolekcje oraz oferte rafinagji
i sprzedazy ztota. To doskonata okazja do rozmow
biznesowych i poznania partnera, ktéry od lat
Wwyznacza standardy w branzy jubilerskiej.

Do zobaczenia na JUBINALE!

Szczegolnym wyrdznikiem firmy sa zaawansowane

WAMA GOLD

30 lat doskonatosci
w tworzeniu
obraczek slubnych.

WAMA GOLD to polski producent
obraczek slubnych, ktérego historia
opiera sie na pasji do ztotnictwa,
doswiadczeniu i nowoczesnej
technologii. Od ponad 30 lat firma
z powodzeniem taczy rzemieslnicza
precyzje z innowacyjnymi
rozwiazaniami, zdobywajac zaufanie
klientéw w Polsce i za granica.

Cata produkcja odbywa sie
w Polsce, pod petna kontrolg jakosci.
Dwa nowoczesne parki maszynowe
Benzinger oraz niemal 100-osobowy
zespot  specjalistow  gwarantuja
powtarzalnosc, terminowosc
i najwyzszy standard wykonania.

WAMA GOLD oferuje bezszwowe
obraczki slubne ze ztota prob 333,
375, 585 i 750, w szerokiej gamie
kolorow i stylow - od klasycznych
po prestizowe, takze z diamentami
naturalnymi i laboratoryjnymi.

konfiguratory zamowien, w tym konfigurator 3D A ,{‘# =
umozliwiajacy petna personalizacje obraczek oraz T [ =
natychmiastowa wycene. s — _' — .

wamagold.com



Rynek metali szlachetnych pod lupa:
co napedza ceny i czego spodziewac sie dale]

Miniony rok przyniést wyjatkowo dyna-
miczne zmiany na rynku metali szlachet-
nych. W duzej mierze byty one efektem
sytuacji geopolitycznej, zwtaszcza zmian
w polityce Stanéw Zjednoczonych po
styczniowej zmianie prezydenta. Za-
powiadane przez Donalda Trumpa
rewolucyjne podejscie do handlu mie-
dzynarodowego, wprowadzanie cet
oraz roszczenia terytorialne wywotaty
ogromnga niepewnosc. Polityka najwiek-
szego Swiatowego mocarstwa stata sie
trudna do przewidzenia, a rynki finanso-
we szybko to odczuty.

Ceny w gore

- skala, jakiej dawno nie byto

Skutki tej niepewnos$ci wida¢ wyraznie w no-
towaniach metali szlachetnych. W 2025 roku
ceny ztota wzrosty o ponad 60%, srebra o blisko
150%, a platyny o niemal 130%. Tak dynamiczne
zZmiany zwrGcity uwage catego rynku i potwier-
dzity, ze metale szlachetne znow znalazty sie
W centrum zainteresowania inwestorow.

Argentum Bizuteria
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Popyt ma znaczenie,
ale to nie wszystko

Wzrosty cen majg swoje podstawy w realnym
popycie. Ztoto kupowane jest przez instytucje fi-
nansowe i banki centralne, ktore zwiekszajg jego
udziat w rezerwach walutowych — wsrdd nich jest
takze Narodowy Bank Polski. W przypadku srebra
wazng role odgrywaja centra danych, elektryfika-
Cja motoryzacji oraz ograniczenia eksportowe na-
ktadane przez Chiny. Podobne czynniki wptywaja
na rynek platyny. Jednak sama gra popytu
i podazy nie ttumaczy tak duzej skali wzrostow.
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Bezpieczna przystan
w niepewnych czasach

Kluczowe znaczenie ma dzi$ postrzeganie metali
szlachetnych jako ,bezpiecznego schronienia”.
W Swiecie, w ktdrym sytuacja geopolityczna
zmienia sig bardzo szybko i jest trudna do prze-
widzenia, kapitat finansowy odptywa wiasnie
w strone ztota, srebra i platyny.

¢ % Bassano Collection Poland
Z stoisko F.05

Co dalej? Prognozy ekspertéw

Analitycy zaktadaja, ze jeSli obecna polityczna
nieprzewidywalno$¢ sie utrzyma, ceny metali
szlachetnych pozostang wysokie. Jednoczes$nie
po bardzo dynamicznych wzrostach z korica
roku nawet optymistycznie nastawione banki
inwestycyjne spodziewajg sig juz raczej niewiel-
kich dalszych zwyzek. Przyktadem jest prognoza
JP Morgan, ktéra zaktada cene ztota na poziomie
5055 USD za uncje na koniec 2026 roku. Coraz
czesciej prognozy cenowe formutowane s3

FJ Miraz
stoisko H.09

w szerokich przedziatach, co pokazuje, jak ostroz-
nie analitycy podchodzg do rynku kruszcow.
Dobrym uzasadnieniem tej zachowawczosci byt
pik cenowy z korica stycznia 2026 roku, po ktérym
W ciggu dwdch dni ztoto zanotowato korekte
na poziomie okoto 12%, a srebro — ponad 25%.

Czynniki,
ktére moga zmienic trend

Eksperci wskazujg takze mozliwe scenariusze,
ktore mogtyby odwrdci¢ trend. Normalizacja
amerykariskiej polityki handlowej lub pokoj na
Ukrainie to tzw. ,czarne tabedzie” — mato prawdo-
podobne, ale istotne wydarzenia, ktére mogtyby
doprowadzi¢ do wyraznych spadkow cen metali
szlachetnych. Na dzi$ jednak rynek zakfada,
ze niepewnoS¢ pozostanie z nami na dtuzej.

BrykonQ.

stoisko B.03




Alternatywy materiatowe w obliczu
wysokich cen metali szlachetnych

Utrzymujace sie bardzo wysokie ceny
ztota i srebra coraz silniej wptywajg
na decyzje produkcyjne w branzy jubi-
lerskiej. Proces poszukiwania alterna-
tywnych materiatow widoczny byt juz
w ubiegtym roku — wraz ze stopniowym
wzrostem notowan metali szlachetnych
na rynku zaczety pojawiac sie kolekcje
m.in. z mosigdzu. Obecnie zjawisko to
wyraznie przybiera na sile - ceny su-
rowcow 0siggajg poziomy nienotowane
wczesniej, co wymusza rewizje strategii
materiatowych i cenowych.

Presja cenowa
a oczekiwania rynku

Rosngce koszty surowcGw zwiekszajg ryzyko
ograniczenia popytu, dlatego firmy jubilerskie
coraz czesciej poszukujg rozwigzan pozwalajga-
cych utrzymac konkurencyjnoSc oferty bez zna-
czacego wzrostu cen detalicznych. Kluczowym
wyzwaniem staje sie pogodzenie kontroli kosztow
zoczekiwaniami klientow w zakresie jakosci, trwa-
tosci i estetyki. Cena w wielu segmentach rynku
staje sig czynnikiem decydujgcym o zakupie.

Yvon
stoisko F.08 S

Yvon
stoisko F.08

Sprawdzone i nowe materiaty
alternatywne

Wsrdd stosowanych rozwigzan wazne migjsce
zajmuije stal szlachetna — materiat dobrze znany,
odporny i stabilny kosztowo. Réwnolegle branza
siega po mosigdz, miedz? i braz, ktére ponownie
znajdujg zastosowanie w kolekcjach komercyj-
nych. Coraz czesciej analizowane sg réwniez
stopy srebra 0 obnizonej zawartosci metalu szla-
chetnego, umozliwiajgce ograniczenie kosztow
przy zachowaniu znanych technologii obrdbki.
Producenci siegajg takze po tantal, kidry zyskuje
zainteresowanie jako materiat premium w seg-
mencie bizuterii nowoczesnej i technicznej,
szczegllInie tam, gdzie liczy sie trwatos¢ i od-
mienno$C¢ materiatowa.

Testowanie rynku i trwate zmiany

Producenci i sprzedawcy uwaznie obserwujg
rynek, analizujg dziatania konkurencji i testuja
nowe rozwigzania materiatowe, badajgc poziom
akceptacji klientéw. ChoC utrzymanie wysokiej
jakosci przy ograniczaniu kosztow pozostaje wy-
Zwaniem, nic nie wskazuje na szybki spadek cen
zZtota i srebra. Oznacza to, ze obecnie wdrazane
alternatywy materiatowe stang sig trwatym ele-
mentem oferty jubilerskiej, podlegajac dalszemu
rozwojowi i doskonaleniu.

. PZ Stelmach
__stoisko G.06
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Jakosc zamiast promocji. Jak budowac oferte
Jubilerska w czasach drogich kruszcow

W okresach spowolnienia gospodarcze-
go naturalng reakcjg rynku jest sieganie
po promocje cenowe. Jednak dla skle-
pow jubilerskich taka strategia rzadko
bywa dtugofalowo skuteczna. Klient,
ktory Swiadomie odwiedza salon jubiler-
ski, oczekuje wartosci, wiedzy i poczucia
bezpieczenstwa zakupowego. Liczy na
doswiadczenie sprzedawcy, inspiracje
i produkty, ktére bedg nie tylko piekne,
ale tez trwate.
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stoisko F.04

Wysokie ceny kruszcéow
nie odstraszaja

Mimo wysokich cen ztota i platyny coraz wy-
razniej widac, ze to wiasnie wyroby jakoSciowe
stabilizujg sprzedaz. Srednie ceny rosng, ale wraz
Z nimi ro$nie tez akceptacja klientow — pod wa-
runkiem, ze oferta opiera sie na trwatych mate-
riatach, przemyslanym wzornictwie i rzetelngj
narracji 0 wartosci. Bizuteria przestaje by¢ impul-
sywnym zakupem, a staje sie Swiadomg decyzja,
inwestycja w radoSC i prestiz.

Art Studio Wilkom
stoisko K.08

Asortyment, ktéry buduje zaufanie

Kluczowe znaczenie ma dobdr oferty. Recznie
wykonane wyroby, unikatowe formy oraz wysokiej
klasy kamienie naturalne — diamenty i szlachetne
kamienie kolorowe — budujg poczucie wartosci.
Ich rzadkoS¢ dziata na korzySC sprzedawcy,
szczeg6lnie gdy towarzyszy jej certyfikacja, dzis
postrzegana jako standard potwierdzajgcy au-
tentycznos¢ i jakoS¢. Tak przygotowana oferta
pokazuje, ze sklep rozumie oczekiwania klienta
i dba o kazdy detal.

Chilli Jewellery
stoisko K.10
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Tadeusz Dobkowski N
stoisko C.04 > —

Zamozny klient wybiera jakos¢
Wysoka cena kruszcu nie jest barierg, jesli catos¢
produktu uzasadnia jego wartosé. Klienci coraz
chetniej siegajg po bizuterie tworzong na za-
mawienie, dajacg mozliwoSC wyboru kamienia
i formy. Taki wyrob zyskuje osobisty, czesto
,dziedziczny” charakter, ktory naturalnie podnosi
jego postrzegang wartosC. Indywidualne podej-
scie pokazuje réwniez, ze sprzedawca ceni klienta
i jego potrzeby, co wzmacnia lojalnosc.

_ AM Design
Wl. stoisko B.04
\

PZ Stelmach
stoisko G.06

Argentum Bizuteria
stoisko E.02

Komunikacja wazniejsza niz cena

Dla sprzedawcow kluczowe jest umiejetne opo-
wiadanie o bizuterii. Podkreslanie pigkna i emocji
powinno iS¢ w parze z wyjasnieniem ceny poprzez
materiat, pochodzenie, rzemiosto i unikatowosc.
To cichy, lecz skuteczny argument sprzedazowy,
ktéry pozwala budowac stabilnos$¢ oferty nawet
w czasach drogich kruszcow. Pokazujac trwatg
wartosé, jubiler wspiera klienta w dokonaniu
Swiadomego wyboru i tworzy przestrzen dla dtu-
gofalowej wspétpracy.




Naturalne czy syntetyczne?
Jak swiadomie budowac oferte diamentowa

Oferta jubilerska coraz wyrazniej dzie-
li sie dzis na dwa segmenty: bizuterie
z diamentami syntetycznymi oraz wyro-
by z kamieniami naturalnymi. Oba roz-
wigzania odpowiadajg na potrzeby roz-
nych grup klientéw, jednak to naturalne
diamenty pozostajg fundamentem ofer-

ty jakosciowej i wizerunkowej salonow
jubilerskich.

ADIAMO
stoisko H.05

Syntetyki:

dostepnosc i presja cenowa

Diamenty  syntetyczne przyciggajg gtownie
mtodszych konsumentdw, dla ktdrych liczy sie
dostepnosc¢ cenowa, nowoczesna estetyka i tech-
nologiczna narracja. Sg postrzegane jako modna
alternatywa i czesciej trafiajg do bizuterii codzien-
nej. Z perspektywy handlowej oznacza to jednak
silng presje cenowg i szybko malejgcg wartos¢
rynkowg tych kamieni.

JWG
stoisko B.05

Naturalne diamenty:
prestiz i trwatos¢

Inaczej wyglada sytuacja w segmencie diamen-
tow naturalnych. To wybdr klientéw bardziej
Swiadomych, czesto o wyzszym budzecie zakupo-
wym, ktérzy poszukujg autentycznoSci, prestizu
i trwatosci. Naturalny diament, powstaty w wyniku
milionow lat procesow geologicznych, niesie ze
sobg historie i symbolike, ktorych nie da sig od-
tworzy¢ w warunkach laboratoryjnych.

Wybér na najwazniejsze okazje

To wiasnie dlatego naturalne diamenty pozostajg
pierwszym wyborem przy zareczynach, Slubach i
innych przetomowych momentach zycia. W takich
sytuacjach klienci oczekujg bizuterii 0 znaczeniu
ponadczasowym, a nie produktu atrakcyjnego
CENowo.

Vena Diamonds
stoisko J.08

Whioski dla kupcéw

Kluczowe znaczenie ma jako$¢ materiatu.
Naturalne diamenty oraz wysokiej klasy kamienie
kolorowe, wsparte certyfikacja, budujg zaufanie
klientow i utatwiajg uzasadnienie ceny — nawet
przy wysokich kosztach kruszcow. Diamenty syn-
tetyczne mogg uzupetniac oferte, jednak to bizu-
teria z naturalnymi kamieniami pozostaje filarem
sprzedazy premium i dtugofalowej stabilnosci
biznesu.
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Raporty badan gemmologicznych:
Dlaczego WARTO w nie inwestowac
I dlaczego TRZEBA je weryfikowac

Wspdtczesny sprzedawca rzadko dyspo-
nuje petng wiedza o sciezce, jaka przebyt
kamier/produkt od wydobycia do jego
pracowni lub sklepu. Czesto dokonuje
zakupu od posrednika, ktory z kolei na-
byt towar od producenta, ten zas od ko-
palni. Zazwyczaj liczba tych etapow jest
Znaczna, co uniemozliwia petng kontrole
i wiedze o produkcie.

Nawet zakup kamienia bezposrednio w szlifierni,
kopalni czy nad rzekg od poszukiwaczy nie gwa-
rantuje autentycznosci. Kilkukrotnie zetkngtem
sie z sytuacja, gdy kamieri kupiony pod wptywem
emocji w dalekowschodniej szlifierni okazat sie
szktem, kupiona w tropikalnych gdrach przy
ztozu inkluzja byta wspétczesng rosling zatopio-
ng w zywicy syntetycznej, a wydobyte w kopalni
brytki nie byty bursztynem, lecz zaledwie kilka
minut wczesniej wrzuconymi do otworu wydo-
bywczego brytkami plastiku. Mozliwo$¢ powrotu
na miejsce zakupu, czesto odlegte i egzotyczne,
jest niewielka, a zwrot towaru tyle niemozliwy co
i niebezpieczny.

imitacja surowca bursztynowego

Sposobem na uwiarygodnienie oryginalnosci
produktu — czyli precyzyjne okreslenie, czym on
naprawde jest — sg niezalezne laboratoria gem-
mologiczne. One wskazujg nie tylko materiat, ale
rowniez ewentualne modyfikacje przeprowadzone
na kamieniach. Gwarantujg rezultat badania jako
niezalezna strona.

Raport badania daje kupujgcemu pew-
nosc co do obiektu, ale takze drobiazgo-
wy opis, ktéry moze pomoc w jego ubez-
pieczeniu, zwieksza zaufanie klienta,
bezpieczenstwo zainwestowanych pie-
niedzy, a takze samg wartosc¢ produktu
i tatwosc jego dalszej odsprzedazy.

Nie tylko renomowane laboratoria o zasiegu Swia-
towym, jak GIA, IGI czy HRD, uwiarygodniajg te
sprzedaz. Istnieje wiele laboratoriow dziatajacych
bardziej lokalnie, cho¢ nie mniej prestizowo, lecz
0 mniej znanej marce (chiriskie NGTC, China
University of Geoscience, Giibelin, SSEF, tajski
GIT czy AIGS, bahranski Danat). Wiele z nich spe-
cjalizuje sie w konkretnym, czasem niszowym, ale

waznym dla regionu produkcji kamieniu (perty,
jadeit, bursztyn itp.).

Kazdy raport gemmologiczny czy jubilerski
powinien zawiera podstawowe dane, takie jak:
indywidualny numer, date badania, opis, wreszcie
kontakt do laboratorium badZ link (kod QR)
do strony internetowej, aby go zweryfikowac.

Jednak nie mozna bezgranicznie wierzyc
raportom, gdyz coraz czesciej — rowniez
te najlepiej zabezpieczone z najwiek-
szych laboratoriéw - stajg sie sposobem
na oszustwo. Ponizej kilka przyktadow
zroku 2025:

Sfatszowany dokument

Raport, ktdry wykorzystuje wzér znanego labo-
ratorium, ale wprowadza nowe dane. Usunigto
z niego réwniez kod QR i informacje o mozli-
wosci zweryfikowania zbadanego przedmiotu.
To najprostsza i w dobie internetu najtatwiejsza
do ujawnienia préba oszustwa.
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Sfatszowany raport Amber Experts.

Nieistniejgce laboratorium

Raport dotaczony do modyfikowanego produktu,
przedstawiajgcy go jako naturalny. Profesjonalnie
wydrukowana karta, réwniez dosé rozbudowana
strona internetowa z mozliwoscig zweryfikowania
raportu. Jednak brakuije fizycznego adresu labo-
ratorium, brakuje jakichkolwiek zewnegtrznych

informacji o nim, a podpisany na raporcie
gemmolog nie jest w 0gdle znany w branzy.

Podmieniony kamien

Oszustwo, ktore opisane kilka lat temu w branzy
diamentow przez Dusana Simicia, zdaje sie coraz
bardziej infekowaC te branze. Polega na wyko-
naniu w renomowanym laboratorium raportu do
bardzo drogiego i perfekcyjnego naturalnego
diamentu. Nastgpnie oszusci wykonujg idealng
kopie z moissanitu, lub co trudniej wykry¢
diamentu syntetycznego, ktdrego koszt w przy-
padku wielkosci kamienia np. 1-2 karaty to
zaledwie procent tego pierwszego. Syntetyczny
kamieri z wykonang na rondyscie inskrypcja lub
nawet bez jest sprzedawany dalej w okazyjnej
cenie, oczywiscie z oryginalnym raportem, ktory
nie tylko ma wszystkie zabezpieczenia, hologra-
my, etc, ale rowniez jest w bazie danych insty-
tucji jaka go zbadata. Niestety taki kamieri wart
jest utamek wartosci tego pierwszego. Brak cech
wewngtrznych kamienia utrudnia prostg identy-
fikacje na podstawie inkluzji. Oprawa w bizuterii
jeszcze bardziej jg komplikuje.

Moissanit 1.32 karata z inskrypcja GIA raportu
dla naturalnego diamentu.



Uzycie kradzionych zdjec

W tym przypadku oszusci wykorzystali dobrze
znane marki, aby powieli¢ ich strony w mediach
spoteczno$ciowych, uzupetnic zdjeciami i ofero-
wac produkty w sprzedazy online. Oszusci oferujg
w wyjatkowych cenach produkty z raportami,
jednak w rzeczywistosci sg to wytgcznie kradzione
zdjecia. Niestety Meta nie widzi w tym problemu,
amy sami, lajkujgc takie strony, uwiarygadniamy
je wiasnym imieniem, czesto zupetnie nie zdajac
sobie z tego sprawy.

Jak radzic sobie
Z nieuczciwymi
sprzedawcami?

Najprosciej weryfikowac same raporty na stronie
laboratorium lub w korespondencji e-mailowej
czy telefonicznej. Kazde laboratorium prowadzi
bazy danych, ktére nawet gdy s3 niedostepne
online, sg weryfikowalne w bezposrednim kon-
takcie z pracownikiem. W przypadku instagramo-
wych sprzedawcow wystarczy zapytac o oficjalny
kanat komunikacji (np. e-mail z domeny labora-
torium, dodatkowe zdjecia). Niech wyraznie po-
dejrzang bedzie sytuacja, w ktorej znana marka
sprzedaje przez media spotecznosciowe, komu-
nikacja odbywa sig tylko w komunikatorze,
a pfatnoS¢ ma by¢ dokonana na prywatne konto
w innym kraju.

Najwiekszym wyzwaniem, rowniez dla
profesjonalistéw z branzy, bedzie pod-
mieniony kamien o masie, propordji,
kolorze i czystosci zgodnej z raportem.
Jednak wstepna weryfikacja diamentow
syntetycznych w skrzyzowanych filtrach
polaryzacyjnych oraz na podstawie réz-
nic we fluorescencji i fosforescencji na-
turalnych i syntetycznych diamentow,
czy zdublowanie faset w moissanicie
daje takg mozliwos¢ nawet osobom nie
wyposazonym w specjalistyczny sprzet.
Wystarczy dociekliwe oko, prosty sprzet
i troche doswiadczenia.
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Widok w skrzyzowanych filtrach polaryzacyj-
nych (metodg CPF) syntetycznego diamentu
CVD. Charakterystyczny kolumnowy wzor
naprezen.

Dziekuje za udostepnienie zdjgcia zwigzane
Z diamentami: Branko Deljanin, CGL Canadian
Gemlab

Michat Kosior

Gemmolog, bursztyniarz

Prowadzi laboratorium badania bursztynu Amber
Experts w Gdarisku.

< Widok w skrzyzowanych filtrach polaryza-
cyjnych (metodg CPF) naturalnego rézowego
diamentu typu | z Argyle. Charakterystyczny
wz6r naprezen.
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Autentycznosc pod kontrolg - profesjonalne
metody weryfikacji metali i kamieni

Fatszywe monety, sztabki, granulat,
a takze bizuteria wykonana z metali
nieszlachetnych jedynie powleczonych
ztotem lub srebrem to zjawisko, z kté-
rym profesjonalny handel mierzy sie
coraz czesciej. Rowniez rynek kamieni
jubilerskich doswiadcza dynamicznego
wzrostu podazy diamentow syntetycz-
nych i zaawansowanych imitacji. W tych
realiach kluczowe staje sie stosowanie
narzedzi zapewniajacych szybkg i bez-
inwazyjng metode sprawdzania. Bardzo
wazne beda w tym przypadku doktadne
i powtarzalne wyniki tych testéw.
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Testery ztota i srebra w praktyce

Elektroniczne testery metali szlachetnych sg dzi$
nieodzownym narzedziem w punktach skupu,
komisach i miejscach intensywnego obrotu bi-
zuterig. Pozwalajg szybko okresli¢ prdbe i liczbe
karatow ztota oraz wykry¢ przedmioty platerowane
i fatszywe monety wykonane z metali o podobnegj
masie. Ich zaletg jest szybkoSC pomiaru, tatwa
obstuga i wysoka doktadnosc.

W codziennej pracy stosuje sie rézne rodzaje
testerow. Testery do ztota badajg materiat po-
wierzchniowo, dlatego w przypadku wyrobow
poztacanych mogg nie da¢ miarodajnego wyniku
bez spitowania warstwy zewnetrznej. Przy skupie

=

Rodent
stoisko J.05

ztomu nie stanowi to jednak problemu, poniewaz
ingerencja w materiat jest dopuszczalna.

Oddzielng grupe stanowig testery do monet
i sztabek, ktdre umozliwiajg catkowicie bezinwa-
zyjne badanie kruszcu. To rozwigzanie szczegol-
nie wazne przy wyrobach inwestycyjnych, gdzie
liczy sie precyzja i brak uszkodzen.

Spektrometria XRF - precyzja
bez kompromisow

Najbardziej zaawansowanym narzedziem anali-
tycznym pozostajg spektrometry rentgenowskie
XRF, ktdre w kilka sekund okreslajg petny sktad
chemiczny badanego obiekiu. Pozwalajg one
precyzyjnie potwierdzi¢ zawartoS¢ ztota, srebra
i innych pierwiastkdw, takze w bizuterii wieloele-
mentowej, bez jej uszkadzania— co ma kluczowe
zZnaczenie przy transakcjach o wysokiej wartosci.

Rodent
stoisko J.05

Weryfikacja kamieni szlachetnych

Uzupetnieniem profesjonalnego  zaplecza s3
testery gemmologiczne, umozliwiajgce rozréz-
nienie diamentéw naturalnych, syntetycznych
(HPHT, CVD) oraz imitacji. Nowoczesne urzadze-
nia wielofunkcyjne pozwalajg na szybkg analize
kamieni osadzonych w bizuterii, bez koniecznosci
demontazu oprawy.

Technologia jako standard
wiarygodnosci

Wspdétczesny handel metalami i kamieniami szla-
chetnymi opiera sie na technologii. Inwestycja
w profesjonalne systemy testowania to dzi$ nie
tylko ochrona przed stratami, lecz takze standard
jakosci i wiarygodnosci wobec klientw.
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O nas

Pasja do ztota towarzyszy mi od dziecka.

W rodzinnej firmie miatem mozliwos¢ obserwowaé jak wygladaja poszczegdlne
etapy produkcji bizuterii. Od blisko 20 lat, wspdlnie z zong kontynuujemy te pasje
rozwijajgc salony jubilerskie i prowadzac sprzedaz hurtowg do salonéw jubilerskich
w calej Polsce. Nasze kolekcje dobieramy z mysla o aktualnych trendach i wysokim
potencjale sprzedazowym.

Jako dostawca bizuterii ztotej
tworzymy kolekcje atrakcyjne dla
klientow, tgczgce ponadczasowg
klasyke z nowoczesnym wzornictwem.

W naszej ofercie znajdujag sie
bransoletki, naszyjniki, kolczyki,
zawieszki i pierscionki, a takze zegarki
oraz meska bizuteria premium.
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Trendy w bizuterii wiosna-lato 2026
- bizuteria petna roznorodnosci

Swiat bizuterii dynamicznie sie zmienia.
Projektanci tgczg rzemieslniczg trady-
cje z nowoczesnym designem i potrzebg
personalizacji. W 2026 roku trendy nie
narzucajg jednego kierunku - zamiast
tego pokazujaroznorodnosc form, mate-
riatow i estetyk, ktére mozna dopasowac
do wtasnego stylu. To rok Swiadomych
wyborow i bizuterii, ktéra ma znaczenie.

Gold Rex _
stoisko F.06.‘_§

Maksymalizm zamiast
minimalizmu

Bizuteria odchodzi od subtelnosci na rzecz wyra-
zistych form. Obowigzuje zasada ,im wigcej, tym
lepiej”. Kolczyki XXL, masywne bransoletki i de-
koracyjne naszyjniki stajg sie gtownym punktem
stylizacji. To bizuteria, ktGra przycigga wzrok
i nadaje charakter catej kreacji.

Kolczyki XXL
i masywne bransoletki

Mate kolczyki odchodzg w cien — teraz rzadzg te
najwigksze. Bransolety nosimy warstwowo: kilka
grubych na jednym nadgarstku to absolutny
must-have. Materiaty: zywica, metal, mieszane
faktury.
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Srebro Wojcik
stoisko J.06

Broszki wracaja do task

Dawno uznawane za ,relikt”, dziS broszki stajg
sie waznym elementem stylizacji. Projektanci
pokazujg modele kwiatowe, romantyczne i arty-
styczne — Swietnie podkreslajg indywidualnosc
i odwage w modzie.

Amber Abram
stoisko E.09

Naszyjniki i bizuteria warstwowa

Sezon wiosna-lato 2026 nalezy do naszyjnikdw.
Dtugie, masywne i rzezbiarskie modele, ktdre
grajg pierwsze skrzypce w stylizacji. Bizuterie
nosimy warstwowo — zaréwno naszyjniki, jak
i bransoletki. Takie stylizacje sg petne wyrazu
i nadaja charakter codziennym lookom.

Materiaty i kolory

Ztoto w rdznych odcieniach, srebro satynowane
i oksydowane, platyna i stal szlachetna beda do-
minowac w kolekcjach. Kolory pozostajg stono-
wane, ale nie nudne — mieszamy ciepte tony ztota
z chtodnym srebrem, wprowadzamy neutralne
odcienie i subtelne akcenty barwne inspirowane
naturg.

Kogata
stoisko K.02

Kamienie i formy

Diamenty, szafiry, topazy i ametysty — czesto nie-
regularne i matowe. Formy: geometryczne, obte,
warstwowe — jeden wyrazisty element przykuwa-
jacy uwage.

Klasyka w nowym wydaniu
Tradycyjne oprawy i motywy do-
stosowane do  codziennego

noszenia. Stanowig bazg do PP
/ ‘..) \\

taczenia z wyrazistymi, se-
zonowymi dodatkami. _ .J
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Gese
stoisko J.02 ||




Kolor i charakter:

bizuteria z kamieniami w centrum uwagi

Chilli Jewellery
stoisko K.10

Sezon wiosna - lato 2026 to wyrazny
zwrot w strone mocnych akcentéw. Bi-
zuteria ma byc¢ widoczna, odwazna i grac
gtowna role w stylizacji. W tym trendzie
doskonale odnajduje sie bizuteria z ka-
mieniami jubilerskimi - zwtaszcza kolo-
rowymi. To one nadajg charakter, buduja
emocje i przyciagaja wzrok.

Kamienie jako gtowny bohater
stylizacji

Naszyjniki z kamieniami naturalnymi i szlachet-
nymi wracajg w wielkim stylu. W 2026 roku nie
sq dodatkiem, ale centralnym elementem looku.
Kazdy kamieri jest inny — rdzni sie kolorem,

strukturg i potyskiem — dzieki czemu bizuteria
wyglada bardziej indywidualnie i ,0sobiscie”.
To odpowiedZ na potrzebe autentycznosci i wy-
réznienia sig.

g
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Isaart
stoisko D.04

Adiamo
stoisko H.05

Kolor ma znaczenie

Kolorowe kamienie Swietnie wpisujg sie w mode
na ekspresje. Turkusy, kamienie mleczne, pot-
transparentne, szafiry, ametysty czy topazy dodajg
stylizacjom energii, ale nie przyttaczajg. Jeden
wyrazisty naszyjnik potrafi catkowicie odmienic¢
prosta koszule, sukienke czy letni top.

Unikko Amber Pol
stoisko B.09

Od chokera po dtugie formy

Modne sg zaréwno masywne chokery noszone
blisko szyi, jak i duze, rzezbiarskie naszyjniki
tworzace kolejng warstwe stylizacji. Projektanci
pokazujg, ze bizuteria z kamieniami moze byc
Smiata, a jednoczesnie elegancka. To dodatki,
ktore prowadzg stylizacje i nadajg jej kierunek.

Goldenopal

stoisko D.03

Subtelny luksus na co dzien

W 2026 roku wygrywa bizuteria, ktéra wyglada
luksusowo, ale nadaje sie do noszenia na co
dzieri. Kamienie jubilerskie idealnie wpisujg sie
w ten trend — sg efektowne, ale ponadczasowe.
To wiasnie dlatego bizuteria z kamieniami bedzie
jednym z najmocniejszych i najbardziej pozada-
nych trendéw sezonu.




Klasyczne perty w nowym wydaniu

Perty od lat utrzymuja silng pozycje
w trendach bizuteryjnych, a w sezonie
wiosna — lato 2026 pojawiaja sie w od-
swiezonych formach, ktére tacza klasyke
z nowoczesnym designem. To bizuteria,
ktora nadaje elegancji i swietnie wspot-
gra zaréwno z codziennymi, casualo-
wymi stylizacjami, jak i z wieczorowymi
kreacjami, dzieki czemu uniwersalnosc
peret staje sie ich najwiekszym atutem.

Art Studio Wilkom
stoisko K.08

Dominacja peret nieregularnych

WyraZnie rosnie znaczenie peret barokowych
i nieregularnych. Ich asymetria i zréznicowana
struktura pozwalajg tworzy¢ bizuterie o indywi-
dualnym charakterze, bez koniecznosci stosowa-
nia rozbudowanych form opraw. Tego typu perty
dobrze wpisujg sie w estetyke organiczng, ktdra
od kilku sezondw pozostaje jednym z gtéwnych
nurtbw w bizuterii. Sprawdzajg sie zaréwno
w kolczykach, jak i w naszyjnikach oraz nowocze-
snych wisiorach.

My Azzurro
stoisko G.09

Zestawienia materiatowe

W najblizszym sezonie perty s zestawiane nie
tylko z kamieniami kolorowymi i metalami szla-
chetnymi, lecz takze ze stalg, ciemnymi stopami
metali oraz elementami o technicznym wykorncze-
niu. Takie potaczenia przesuwajg perty w strone
bizuterii nowoczesnej, uzytkowej i uniwersal-
nej, pozwalajac na ich obecnos¢ w kolekcjach
0 rdznym charakterze stylistycznym.
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Tado
stoisko D.02

Skala i konstrukcja form

Zauwazalna jest praca skalg — od cienkich, lekkich
kompozycji po masywniejsze naszyjniki i kolczyki
0 wyraznej bryle. Popularne pozostaje warstwo-
wanie, w ktérym perty taczone s3 z taricuszkami
lub innymi fakturami, co daje mozliwos¢ bu-
dowania dynamicznych zestawien. Rdéwnolegle
rosnie zainteresowanie pertami barwionymi i na-
turalnie ciemnymi, co poszerza zakres projektowy
i estetyczny.

)

Perpol - De Tian
stoisko H.08

Perty w bizuterii meskiej

Z Sezonu na Sezon perty coraz wyrazniej za-
znaczajg swojg obecnoS¢ w bizuterii meskiej.
Pojawiajg sie w formie delikatnych naszyjnikdw,
ale tez jako pojedyncze akcenty w naszyjnikach
i bransoletkach, czesto w potgczeniu z metalem
lub skdrg. Ten kierunek wpisuje sie w Szerszy
trend neutralno$ci i uproszczenia form, przy za-
chowaniu wyrazistego detalu.

Stabilny trend o dtugim horyzoncie

Perty w sezonie wiosna — lato 2026 pozostaja
materiatem o wysokim potencjale rynkowym.
Ich elastyczno$¢ stylistyczna, rdznorodnosé
form i mozliwo$¢ tgczenia z innymi materiatami
sprawiaja, ze dobrze odpowiadajg na aktualne
potrzeby rynku, nie tracgc jednoczesnie charakte-
ru wyrobu jubilerskiego o trwatej wartosci.

Q

Perpol - De Tian Y’fﬁ
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Bursztyn w modzie 2026.

Naturalna sita bizuterii zemocjami

Moda w 2026 roku coraz rzadziej szuka
efektu ,wow” w krzykliwosci. Zamiast
tego stawia na emocje, autentycznosc
i rzeczy, ktore majg znaczenie. Wtasnie
dlatego bizuteria z bursztynem prze-
zywa dzis prawdziwy renesans. Ciepta,
organiczna, niepowtarzalna - idealnie
wpisuje sie w swiat mody, ktory na nowo
odkrywa piekno natury i osobistego sty-
lu.

Powroét do natury, powrét do
bursztynu

Jednym z mocniejszych trendow rowniez w 2026
roku jest inspiracja naturg. Ziemiste kolory,
migkkie faktury, organiczne ksztatty — to estetyka,
w ktérej bursztyn czuje sie jak w domu. Jego
miodowe, koniakowe czy lekko przygaszone
odcienie idealnie wspotgrajg z bezami, bragzami
i zieleniami, ktdre krolujg na wybiegach. Bursztyn
nie potrzebuje intensywnego blasku — jego sita
tkwi w cieptym Swietle i naturalnej gtebi.

Bizuteria, ktéra opowiada historie
W sezonie wiosna — lato 2026 roku bizuteria prze-
staje by¢ jedynie dodatkiem. Staje sie opowie-
Scig. Kobiety coraz czesciej wybierajg kamienie
naturalne, bo kazdy z nich jest inny, niepowta-
rzalny, osobisty. Bursztyn — uformowany przez
czas, nature i przypadek — idealnie odpowiada na
potrzebe indywidualnosci. Noszony blisko ciata,
staje sie czym$ wigecej niz ozdoba. To detal, ktéry
buduje emocjonalng wigZ.

Klasyka z nowoczesng dusza

Wspdtczesna bizuteria bursztynowa coraz Smielgj
flirtuje z nowoczesnoscig. Projektanci reinter-
pretujg klasyczne formy, zamykajac bursztyn

w minimalistycznych oprawach, geometrycz-
nych liniach i nowoczesnych proporcjach. Efekt?
Bizuteria, ktdra pasuje zardwno do Inianej koszuli,
jak i wieczorowej stylizacji. Tradycja nie znika —
zZyskuje nowe zycie.

Bursztyn jako wyrazisty akcent
stylu

Moda 2026 kocha bizuterie z charakterem.
Jedng, dobrze dobrang forme zamiast nadmiaru
dodatkow. Bursztyn idealnie spetnia tg role —
przycigga uwage jakoscig, naturalnoscig i forma,
a nie przesadnym btyskiem. Dtugie naszyjniki,
nowoczesne korale, warstwowe kompozycje —
bursztyn doskonale odnajduje sie w trendzie
budowania stylizacji wokét jednego, mocnego
akeentu.

Nowoczesny hit sezonu

Bursztyn w 2026 roku przestaje by¢ postrzegany
wytgcznie jako klasyka. Staje sig nowoczesnym
symbolem Swiadomej mody — tej, ktGra ceni rze-
miosto, autentyczno$¢ i emocje. To bizuteria dla
kobiet, ktére chcg wygladac stylowo, ale nie ano-
nimowo. Naturalnie i z charakterem.

D De, i
Dosm‘wsk
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Galeria Bursztyn Tadeusz Dobkowski
stoisko C.04

mber \hram

ul. Nobla 8, 80-172 Gdarnisk, Poland
tel. +48 728 377 605

Zapraszamy
do $wiata bursztynu

spotkajmy sie na stoisku



Bizuteria jako element meskiej tozsamosci

Yvon
stoisko F.08

Bizuteria meska na sezon wiosna - lato
2026 wyraznie umacnia swojg pozycje
w Swiecie mody. Przestaje by¢ dodat-
kiem okazjonalnym, a staje sie statym
elementem stylu, pozwalajagcym wyrazic¢
osobowosc¢ i indywidualny charakter.

Trendy pokazujg, ze mezczyzni coraz czesciej
siegajg po bizuterig Swiadomie, wybierajac formy
i materiaty, ktére niosg ze sobg znaczenie, a nie
tylko estetyke.

Yvon
stoisko F.08
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Bransoletki
- staty element meskiego stylu

Meskie bransoletki pozostajg jednym z najbar-
dziej stabilnych trendéw w bizuterii. Noszone s3
zarowno pojedynczo, jak i warstwowo, w wer-
sjach metalowych, skorzanych oraz t3czacych oba
materiaty. Popularne sg modele ze stali i srebra,
a takze bransoletki skorzane zdobione metalo-
wymi elementami, symbolami lub kamieniami

b & Srebro Wojcik % p
§  stoisko J.06 % &

naturalnymi. To dodatki uniwersalne, fatwe do
dopasowania i silnie zwigzane z indywidualnym
stylem.

Pierscienie i sygnety
z charakterem

Asimex Plus
stoisko D.05
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Rownie silnym trendem sg pierscienie i sygnety.
W 2026 roku dominujg formy uproszczone, geo-
metryczne, czesto z matowym wykoriczeniem lub
subtelnym detalem. Coraz czesciej petnig one rolg
0sobistego znaku — elementu, ktéry ma znaczenie
symboliczne i buduje indywidualng narracje.

AG Jarosi'éw __Kuhick
stoisko K.03;'
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Silver Top

stoisko F.07

tancuchy i naszyjniki
w nowej odstonie

W centrum uwagi pozostajg faricuchy i naszyjniki
— od klasycznych, grubych splotéw typu Cuban
czy Figaro po ciefisze modele noszone warstwo-
wo. Widoczna jest swoboda w t3czeniu metali
oraz réznicowaniu dtugosci, co pozwala tworzy¢
bizuterig uniwersalng, pasujacg zaréwno do co-
dziennych, jak i bardziej eleganckich stylizacji.

Perty i kamienie naturalne

Wyraznym akcentem sezonu s3 perty i kamienie
naturalne. Perty pojawiajg sie w nowoczesnym,
minimalistycznym wydaniu — pojedyncze, niere-
gularne, zestawiane ze srebrem, stalg lub skorg.
Kamienie takie jak onyks czy ciemne kwarce
wzmacniajg surowy, meski charakter bizuterii,
jednoczesnie wpisujac sie w estetyke wspétcze-
snego luksusu.

Asimex Plus
stoisko D.05

Srebro Wojcik
stoisko J.06



Rzemiosto w nowoczesnym swiecie
Dlaczego dzis znow ma znaczenie

Art Studio Wilkom
stoisko K.08

W ostatnich sezonach rzemiosto coraz
wyrazniejwraca do centrum uwagi bran-
7y jubilerskiej. Nie jest to przypadek ani
chwilowa moda. W swiecie zdominowa-
nym przez automatyzacje, cyfryzacje
imasowa produkcje, recznapraca, kunszt
i doswiadczenie cztowieka stajg sie war-
toscig sama w sobie. Ten zwrot widoczny
jest zarowno w strategiach marek, jak
i w programach najwazniejszych wyda-
rzen branzowych.

Azori
stoisko K.09

Autentycznosé jako nowy luksus

Rzemiosto odpowiada dzi$ na potrzebg autentycz-
nosci. Klienci — zwfaszcza w segmencie premium
— szukajg produktow, ktére majg historig i sg
efektem czasu, wiedzy oraz indywidualnych
decyzji tworcy. Recznie wykonana bizuteria i uni-
katowe detale pozwalajg wyraznie odrdznic wyrob
jubilerski od produktu masowego i anonimowego.

¥

Unikko Amber Pol
stoisko B.09

Technologia jako narzedzie, nie
zastepstwo

Rzemiosto nie stoi w opozycji do nowoczesnych
technologii. Wspétczesny jubiler fgczy trady-
cyjne techniki z projektowaniem 3D, precyzyjng

Chilli Jewellery
stoisko K.10

Chilli Jewellery
stoisko K.10

Gold Rex
stoisko F.06

obrobkg laserowg czy nowoczesnymi metodami
oprawy. Technologia zwieksza mozliwosci
i precyzje, ale to cztowiek nadaje ostateczny cha-
rakter i decyduje o jakoSci wyrobu.

Rzemiosto jako przewaga rynkowa

W realiach rynkowych rzemiosto petni takze
funkcje biznesowg. Pozwala budowaé wyzszg
wartos¢ produktu, uzasadniaC ceng i wzmacniac
wizerunek marki. W Swiecie, w ktérym technolo-
gia szybko sig upowszechnia, ludzki kunszt pozo-
staje elementem trudnym do skopiowania.

Jezyk wartosci dla kupcdw i klientéw Art Studio Wilkom
Dla kupcow i detalistow rzemiosto jest dzi$ nie stoisko K.08
tylko estetycznym atutem, ale takze narzedziem

komunikacji. Opowies¢ o pracy rak, materiale

i procesie tworzenia buduje
zaufanie i dtugofalowe
relacje — fundamenty,

na ktorych jubilerstwo
opiera sig niezaleznie

od technologiczne-
go postepu.

PPH Jankowski
stoisko 1.05




Jak przestrzen sprzedaje bizuterie

Przestrzen salonu jubilerskiego to dzis
znacznie wiecej niz tto dla produktow. To
narzedzie, ktére buduje emocje, pierw-
sze wrazenie i zaufanie klienta. Juz od
progu kupujacy oczekuje poczucia kom-
fortu, bezpieczenstwa i wyjatkowosci.
Odpowiednio zaprojektowana witryna,
przemyslana ekspozycja, wygodne me-
ble i wtasciwe Swiatto sprawiaja, ze bizu-
teria zyskuje nawartosci - jeszcze zanim
zostanie wzieta do reki.

Witryna - zaproszenie do srodka

Witryna to pierwszy i czesto decydujgcy punkt
kontaktu z klientem. Powinna by¢ czytelna, es-
tetyczna i spdjna z charakterem marki. Niewielka
liczba starannie dobranych eksponatéw, odpo-
wiednie tto i detale tworzg obietnice jakosci oraz
profesjonalizmu. To nie prezentacja catej oferty,
lecz zaproszenie do jej odkrycia.

Ekspozycja - porzadek i inspiracja

Po wejsciu do salonu klient szuka klarownosci
i inspiracji. Grupowanie bizuterii wedtug stylu,
materiatu lub kolekcji utatwia orientacje, a jed-
noczesnie pozwala zwrdci¢ uwage na wybrane,
bardziej unikatowe formy. Dobrze zaplanowana

Meble i atmosfera

Materiaty i forma wyposazenia majg realny wptyw
na decyzje zakupowe. Szlachetne, stonowane
materiaty — drewno, szkto, kamien czy metal —
budujg poczucie prestizu, a komfortowe stano-
wiska obstugi sprzyjajg spokojnym rozmowom.
Klient potrzebuje przestrzeni, by przymierzy¢ bi-
zuterig i podjac¢ decyzje bez pospiechu.

Swiatto, ktére wydobywa piekno
Oswietlenie petni podwdjng role: eksponu-
je walory bizuterii i tworzy nastrGj. Punktowe
Swiatto nad gablotami podkresla blask i kolor
kamieni, a miekkie Swiatto ogdIne zapewnia przy-
jemng atmosferg. Umiejetne operowanie Swiattem
sprawia, ze produkty przyciggaja uwage i budza
emocje.

Przestrzen jako doswiadczenie

Spdjna, dopracowana przestrzen wysyta klien-
towi jasny komunikat: tu liczy sie jako$é
i komfort wyboru”. To wfasnie doswiadczenie —
a nie tylko cena czy promocja — coraz czesciej
decyduje o zakupie i powrocie do salonu.

Praktyczne wskazowki dla sklepéw

e stawiaj na klarowng, nieprzetadowang witryne
— mniej znaczy wiece]

* porzadkuj ekspozycje tematycznie, aby utatwic
klientom wybdr

e 7adbaj 0 wygodne, intymne miejsce do
rozmowy i przymierzania bizuterii

e inwestuj w dobre oSwietlenie punktowe
—to ono ,sprzedaje” detal

e traktuj przestrzen jako element budowania

Zapraszamy, odwiedZ nas na stoisku G. O 2

gkspozycja podkresla detale, pozwala bizuterii
,0ddychac” i wzmacnia jej postrzegang wartosc.

+48 683 847 991, +48 602 527 946
pracownia@michalczak.pl www.michalczak.pl

wartosci marki, nie tylko tto sprzedazy




Trendy w wystroju sklepow jubilerskich

Wystroj salonu jubilerskiego coraz wy-
razniej przestaje petni¢ wytacznie funk-
cje uzytkowa. W 2026 roku przestrzen
sprzedazy staje sie integralnym ele-
mentem marki i jednym z kluczowych
narzedzi budowania wartosci bizuterii.
Klienci oczekujg dzis nie tylko produktu,
ale takze spdjnego, profesjonalnego do-
sSwiadczenia zakupowego, ktore zaczyna
sie od pierwszego kontaktu z wnetrzem
sklepu.

Minimalizm i porzadek wizualny

Jednym z dominujgcych trendéw pozostaje kon-
trolowany minimalizm. Ograniczenie liczby eks-
ponowanych produktdw, czytelne linie zabudowy
i uporzadkowana ekspozycja pozwalajg skupic
uwage na jakosci i detalu bizuterii. Wystawy
coraz czesciej prezentujg pojedyncze obiekty
lub niewielkie grupy produktéw, co podnosi ich
range i utatwia klientowi orientacje w ofercie.

Materiaty inspirowane natura
i rzemiostem

We wnetrzach salonow jubilerskich wyraZnie
zaznacza sie zwrot ku materiatom naturalnym
i szlachetnym. Drewno, kamien, szkto struktural-
ne czy metal w matowych wykoriczeniach budujg
atmosfere autentycznosci i trwatosci. Takie roz-
wigzania podkreslajg rzemieSiniczy charakter

ALBO Producent Mebli

bizuterii i dobrze korespondujg z rosngcym zain-
teresowaniem Swiadomg, jakosciowg produkcjg.

ALBO Producent Mebli
stoisko B.07—

Swiatto jako narzedzie sprzedazy

Oswietlenie pozostaje jednym z najwazniejszych
elementéw aranzacji. Trendem jest t3czenie pre-
cyzyjnego Swiatta punktowego z miekkim oswie-
tleniem ogdlnym, ktGre nie meczy wzroku i tworzy
komfortowg atmosfere. Coraz czesciej stosowane
sg systemy umozliwiajgce regulacje natezenia

i barwy Swiatta, dostosowane do rodzaju ekspo-
nowanej bizuterii.

Elastycznos$c i ergonomia prze-
strzeni

Nowoczesne salony jubilerskie projektowane s3
zmysl3 0 zmiennosci oferty i sezonowosci kolekcji.
Modutowe gabloty, mobilne elementy ekspozycyj-
ne i fatwa mozliwos¢ rekonfiguracji przestrzeni
pozwalajg szybko reagowa na potrzeby rynku.
Rownoczesnie rosnie znaczenie ergonomii — kom-
fortowe stanowiska obstugi sprzyjaja spokojnej
rozmowie i budujg relacje z klientem.

Spojnosé¢ wizerunku i funkcji

W 2026 roku wystroj sklepu jubilerskiego ma
byC czytelny, profesjonalny i konsekwentny.
Przestrzen powinna wzmacniaC przekaz marki,
podkreslac jakoSC oferty i wspieraC proces
sprzedazy. Dobrze zaprojektowane wnetrze nie
konkuruje z bizuterig — staje sie dla niej ttem,
ktore wydobywa jej warto$¢ i pomaga klientowi
w podjeciu decyzji.
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Opakowanie i ekspozycja,

czyli jak zwiekszyc wartosc produktu

W sprzedazy wyrobow luksusowych
pierwsze wrazenie jest kluczowe. Opa-
kowanie i ekspozycja to nie tylko kwestia
estetyki - to element, ktéry buduje po-
strzegang wartos¢ produktu, przycigga
uwage klienta i wzmacnia jego emocjo-
nalne przywigzanie do marki. Dobrze za-
projektowane pudetko czy sposdb poka-
zania produktu na potce moze sprawic,
ze klient poczuje, iz kupuje cos wyjatko-
wego, a nie tylko przedmiot.

P.A.T. Bugata
stoisko A.01 -
/

Sita pierwszego wrazenia

Badania i doSwiadczenia sklepow pokazuja,
ze decyzje zakupowe w duzej mierze podejmowa-
ne sg w ciggu pierwszych kilku sekund kontaktu
z produktem. Opakowanie, kolor, faktura materia-
tu i sposob wyeksponowania bizuterii czy zegarka

L

P.A.T. Bugala
stoisko A.01

na potce tworzg ,pierwsze wrazenie”, kiére moze
zachecic klienta do blizszego przyjrzenia sig pro-
duktowi lub... sprawic, ze go ominie. Dlatego
warto inwestowac w estetyczne pudetka, subtelne
detale i spGjnosc¢ wizualng — wszystko to podnosi
prestiz produktu i buduje zaufanie.

Emocje, ktére sprzedaja

Dobrze zaprojektowane opakowanie i ekspozycja
wzbudzajg emocje: radosc, zachwyt, poczucie wy-
jatkowosci. Klient, ktory doSwiadcza pozytywnych
emocji przy kontakcie z produktem, jest bardzie]
sktonny wrdcic do sklepu i polecac marke innym.

W bizuterii i zegarkach, gdzie kazdy detal ma zna-
czenie, warto podkreslaé unikatowos¢ produktu
poprzez sposob jego prezentacji — elegancka
taca, miekki materiat w pudetku, delikatne o$wie-
tlenie — to wszystko tworzy narracje o jakoSci
i wartosci.

Przywiazanie klienta

- wiecej niz zakup

Opakowanie i ekspozycja wptywaja tez na lojal-
no$¢ klienta. Produkt, ktéry wyglada wyjatkowo
juz przy pierwszym kontakcie, buduje trwate
wspomnienie i emocjonalng wiez z marka. Klienci
luksusowi nie kupujg wytgcznie rzeczy — kupujg
doswiadczenie i poczucie przynaleznosci do
Swiata, w ktdrym liczy sie estetyka, elegancja
i prestiz.

P.A.T. Bugata
stoisko A.01

~ P.AT. Bugata
~ stoisko A.01

Praktyczne wskazowki dla sklepéw
e inwestuj w spdjne opakowania, kiére podkre-

Slajg charakter marki

e dbaj o0 estetyczng i przejrzysta ekspozycje —

klient powinien fatwo odnalez¢ produkt
i od razu go docenic

e pamigtaj o detalach — faktura, Swiatto, kolor

i materiat pudetka tworzg emocje

e eksperymentuj z warstwowg prezentacja — np.

pudetko w pudetku, podswietlenie, kontrastu-
jace tto dla bizuterii czy zegarkdw.

P.A.T. Bugata
stoisko A.01




Technologia w stuzbie jubilerstwa

Wspotczesne jubilerstwo to nie tylko
rekodzieto i artystyczna precyzja - to
takze technologia, ktéra utatwia pra-
ce, zwieksza powtarzalnos¢ produkcji
i pozwala tworzy¢ produkty o wyzszej
jakosci. Oferta maszyn i narzedzi dedy-
kowanych branzy jubilerskiej stale sie
poszerza, odpowiadajac na rosnace wy-
magania producentéw i warsztatow.

Automatyzacjaiuproszczenie
procesow

Wspétczesne maszyny pozwalajg skracac czas
obrobki, zwigksza¢ doktadnosc i ograniczac po-
wtarzalne, czasochtonne czynnosci. Urzadzenia
do wibrosciernej obrobki metali, nowoczesne
polerki, systemy separacji i suszenia detali czy
precyzyjne narzedzia mechaniczne i elektryczne

Avalon Machines
stoisko A.02

utatwiajg prace w wiekszych zaktadach produk-
cyjnych, a jednoczeSnie pozwalajg utrzymac
wysokg jakoSC detali. Rozwigzania te sg przydat-
ne takze w mniejszych pracowniach, gdzie kazdy
etap procesu wymaga precyzji i 0szczednosSci
materiatu.

Efektywnos$¢ materiatowa
i energetyczna

Nowoczesne urzadzenia jubilerskie projektowane
sg z myslg o minimalizacji strat materiatowych
i zuzycia energii. Lepsze odzyskiwanie opitkdw,
precyzyjne systemy sterowania parametrami
procesow czy automatyczne linie obrébcze po-
zwalajg na bardziej ekonomiczne wytwarzanie
bizuterii. To aspekt coraz czesciej brany pod
uwage przez producentow, zarowno w kontekscie
redukcji kosztow, jak i zréwnowazonego rozwoju.

MIG-O-MAT Mikrofiigetechnik
stoisko E.10

Technologie wspierajace
kreatywnosc i jakos¢

Maszyny i narzedzia nie tylko usprawniaja
procesy, ale takze poszerzajg mozliwosci tworcze
jubileréw. Dzigki precyzyjnej obrébce, cyfrowemu
sterowaniu czy nowoczesnym systemom pomia-
rowym, projektanci mogg realizowaC bardziej
skomplikowane formy, a zaktady produkcyjne
utrzymywaC  wysokg powtarzalnos¢  kolekcji.
Technologie te pozwalajg tez szybciej wprowa-
dza¢ nowe produkty na rynek, co w konkurencyj-
nej branzy ma coraz wigksze znaczenie.

MIG-O-MAT Mikrofiigetechnik
stoisko E.10

Avalon Machines - o
stoisko A.02 Sae

Dlaczego warto obserwowac
rozwdj maszyn i narzedzi

Sledzenie nowosci technologicznych i zapozna-
nie si¢ z ofertg producentow jest dzi$ istotne nie
tylko dla duzych zaktadéw produkcyjnych. Nawet
mniejsze pracownie moga korzystac z rozwig-
zai zwigkszajacych efektywnoS¢, doktadnosc
i ergonomie pracy. Technologia w jubilerstwie
to nie tylko innowacje — to praktyczne wsparcie
dla jakosci, wydajnosci i kreatywnosci.

GSMT
stoisko D.11




Przewodnik dla odwiedzajacych
JUBINALE Poznan, 28 luty - 2 marca 2026

Adres targow Taxi Poznan
Miedzynarodowe Targi Poznariskie (MTP) e Opti Taxi +48 608 300 500
pawilon Poznari Congress Center (PCC) o Radio Taxi Poznari 148 61 851 55 15
ul. Gtogowska 14, Poznan
o M1 Taxi +48 61822 22 22

Wstep bezptatny. o iTaxi +48 737 737 737
Prosimy o uprzednig rejestracje
na www.e.jubinale.com lub na miejscu. Restauracje i kawiarnia
Rejestracja na miejscu od godziny 9:30 Na terenie Migdzynarodowych Targow

Poznanskich dostgpne sg restauracje:
Godziny otwarcia targow e Pasodobre — Kuchnia Hiszpariska tapas
Sobota, 28.02.2026 10:00-16:00 e Basilico Bistro — Kuchnia domowa w oryginal-
Niedziela, 01.03.2026 10:00-18:00 nej odstonie
Poniedziatek, 02.03.2026  10:00-15:00 e Na hali targowej, w Strefie Relaksu, czeka

réwniez stodki poczestunek oraz kawiarnia

Polecane hotele z kawg, herbatg i kanapkami.

Wybrane ze wzgledu na lokalizacje i komfort
pobytu: Hotel Altus, Hotel Puro, Hotel City Park, Kontakt do organizatora
Hotel Moderno, Hotel Wtoski info@jubinale.com

tel. +48 58 520 90 99
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